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Ocganisation

Unsece Organisation besteht aus 3 Mitacbeitern, die zusammen 150% fir InCase acbeit-

en.

D .
i Ethik

T

Wir stehen fir den Schutz der Privatsphédre, dec eigenen biometrischen Identitédt ein!

Schliisselpactner <§>
Wic haben verschiedene Schlis-
selpactner:

Hersteller fir Produkte:

- RFID Recognizer

- Textilfirma mit Schneiderei fir
Vechillungstuch

- Rucksackhersteller

- Brillenhersteller

Weitere Partner:

- UPS fir den Versand

- Maestro, Master Card, Visa und
PayPall fic Veccechnung

- Assembler, der alle Gegen-
stande in den Rucksack ver-
packt und flc den Versand bereit
stellt.

Schliisselaktivitaten u

Unsece Fachexpectise in Bezug
auf Ubecwachung muss “State of
the Act” sein.

Dem entsprechend muss die stén-
dige Wissensecrweitecung stattfin-
den. Dies geschieht zum Beispiel
ducch Teilnahme an Fachkonfecen-
zen.

Dank diesem Wissen passen wip
unsece angebotenen Gegensténde
laufend an.
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Schliisselressourcen

Partner, die unsere Produkte
hecstellen und vecpacken.
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Wir bieten einen Rucksack an mit
dem dec Kunde sich dec Ubecwa-
chung ducch den Staat bewusst
entzieht und ein Statement gegen
aussen setzen kann.

Wecteangebot

Der Rucksack:

Er ldsst keine Strahlen von Mo-
bile- oder Datennetzen herein
und schaltet den Octungsdienst
GPS effektiv aus.

Aktuelle Gegensténde im Ruck-
sack:

- RFID Recognizer

- Brille mit grossem schwaczem
Balken

- Verhillungstuch

Die Gegenstédnde fic den Rucksack
werden in naher Zukunft erweit-
ert.

Kundenbeziehung
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Die Beziehung ist eher distan-
ziect. Der Hauptkontakt findet
ducchs Macketing und ducch den
Onlinesuppoct statt. Das Macket-
ing soll den méglichen Kunden
auf unsere Website fihcen. Dort
wird er, falls notig, von unsec-
em Onlinesuppoct begleitet bis
derc Kaufvorgang abgeschlossen
ist.

Kanile

Auf unsecer Website kdnnen un-
sece Kunden ihren Rucksack mit
verschiedenen Gegensténden auss-
tatten und kaufen. Dank unsecr-
em Onlinesuppoct bleiben keine
Fragen offen. Danach wecden die
Produkte gekauft und ducch UPS
nach Hause geliefecrt.

Kundensegment
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Demographisch: 18 - 65
Politisch: Kunden welche Uberwa-
chungskeitisch eingestellt sind.
Geografisch: Wic mdéchten Kunden
aus aller Welt anspcechen. In
einer ersten Phase rcichten wic
unser Macketing aber auf Eucopa
aus.

Kostensteukture

Mitacbeiter: 1 Einkauf (50%), 1 Macketing (50%], 1 Rechnungswesen (50%)
Einkauf der Gegensténde fir Rucksack, die Rucksdcke selbst, dec Assembler und eine

Ficmenniederlassung in einem Studio (ca. 25 2m]).
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Einnahmequelle
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Veckauf des Werteangebotes. Wir sind nicht in ecster Linie am Gewinn, sondecn viel
mehe an Kostendeckung und fairen Preisen interessiect.




